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1. ENTORNO ECONÓMICO

ANÁLISIS DEL ENTORNOANÁLISIS DEL ENTORNO

“Fotografía” de la situación actual de aspectos  externos que  afectan a tu colegio.

2. ENTORNO SOCIAL

3. ENTORNO LOCAL

Nuevas tendencias en el sector educativo
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ANÁLISIS DEL COLEGIOANÁLISIS DEL COLEGIO
Análisis DAFO de la situación actual del colegio

FORTALEZAS DEL COLEGIO

DEBILIDADES DEL COLEGIO

AMENAZAS PARA EL COLEGIO

OPORTUNIDADES PARA EL COLEGIO
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Matriz DAFO 
FORTALEZAS DEBILIDADES

OP
OR

TU
NI

DA
DE

S
AM

EN
AZ

AS

5



ESTRATEGIAS OFENSIVAS

ESTRATEGIAS DEFENSIVAS

ESTRATEGIAS DE ORIENTACIÓN

ESTRATEGIAS DE SUPERVIVENCIA
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POSICIONAMIENTOPOSICIONAMIENTO
Los  mapas de posicionamiento son una herramienta de análisis de marke-
ting que nos permitirá saber en qué situación se encuentra nuestra empre-
sa respecto a la competencia en la mente del consumidor.

Precio

Excelencia educativa

Precio Precio

Nivel de idiomas Grado de innovación
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COMPETIDORES
COMPETIDORES

COLEGIO 1:

COLEGIO 2:

COLEGIO 3:



PÚBLICO OBJETIVOPÚBLICO OBJETIVO
Criterios demográficos y psicológicos que hay considerar a la hora de construir 
nuestro “buyer persona”.
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OBJETIVO ESTRATÉGICOOBJETIVO ESTRATÉGICO

Definición de objetivos generales a alcanzar a largo y 
corto plazo. 
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LÍNEAS ESTRATÉGICASLÍNEAS ESTRATÉGICAS

LÍNEA ESTRATÉGICA 1

Acción 1:
Indicador de rendimiento

Acción 2:
Indicador de rendimiento

Acción 3:
Indicador de rendimiento

LÍNEA ESTRATÉGICA 2

Acción 1:
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Indicador de rendimiento

Acción 2:
Indicador de rendimiento

Acción 3:
Indicador de rendimiento

LÍNEA ESTRATÉGICA 3

Acción 1:
Indicador de rendimiento

Acción 2:
Indicador de rendimiento

Acción 3:
Indicador de rendimiento

LÍNEA ESTRATÉGICA 4

Acción 1:
Indicador de rendimiento

Acción 2:
Indicador de rendimiento

Acción 3:
Indicador de rendimiento



“El Marketing Educativo

es actualmente un 

elemento diferenciador, 

y el principal motor 

de cambio en educación”
Carlos Llorente
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